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VERHALTENSOKONOMIE

Meins ist deins

Ob Kleidertauschpartys in Berlin, gemietete Garten in Bonn oder
privates Carsharing in Hamburg: Konsumenten wollen nicht
mehr alles besitzen, sondern viel erleben. Sieteilen und leihen,
statt zu kaufen.

voN Kerstin Bund | 15. Dezember 2011 - 07:00 Uhr

Faaunf, viiier, dreeei, zweed ...«, der Rest geht im Gekreische unter. Wahrend der
Countdown noch lauft, schaffen es die Ersten durch die Tir. 400 Frauen rennen hinterher,
drangeln die Stufen hinauf, stolpern auf die Empore, um den 4000 ausgestellten
Kleidungsstiicken naher zu kommen. Whltischszenen. Blusen fallen zu Boden, Bligel
fliegen durch die Luft. Keine halbe Stunde dauert das Spektakel, dann sind die Stangen fast
leer geraumt. Reste eines grof3en Rauschs, einer Powershoppingparty. Nur dass am Ende
keiner bezahlt. Die Frauen kaufen die Kleider nicht, sie tauschen sie untereinander.

Tauschpartytime im einstigen Berliner Luxusclub Goya. Swap in the City heif}t die
Veranstaltungsreihe, die seit gut einem Jahr in allen Teilen der Republik Frauen in Scharen
anzieht. In Kdln kamen 800, in Frankfurt 700, in Stuttgart 400. Auch das Goya st an
diesem Abend des ersten Advents ausverkauft.

Fir 15 Euro hat sich Sandra Neumann ein Ticket gesichert. Neumann, 28 Jahre, ist
zufrieden mit ihrer Ausbeute. Sie hat eine Jeansweste ergattert, eine schwarze Tasche,

ein pinkfarbenes Shirt und ein gestreiftes. »Das Oberteil sieht doch aus wie neu, sagt

die Logopédin aus Berlin-Kdpenick, die schon zum zweiten Mal bei Swap in the City
mitmacht. Sie bezahlt mit den griinen Plastikchips, die sie zuvor fir ihre mitgebrachten
Klamotten erhalten hat. Pro Teil gab es einen Chip, egal, ob Prada-Kleid oder H& M-Pulli.

Im Goya lauft eine Konsumparty mit einer neuen Art von Konsumenten. Sie wollen alles
haben, aber nicht alles kaufen. Sie wollen auf nichts verzichten, aber nicht alles auf Dauer
besitzen. Sie konsumieren nicht weniger, aber anders. Die Kleiderborse in Berlinist Teil
einer neuen Okonomie, die schnell wachst: der Meins-ist-deins-Wirtschaft. In dieser
Wirtschaft kaufen die Menschen nicht, sie tauschen, teilen und leihen. Collaborative
consumption nennt die Amerikanerin Rachel Botsman dieses Phénomen, dassiein

ihrem Buch What's mine is yours umfassend beschreibt: gemeinschaftlicher Konsum. Er
verdndert nicht so sehr das, was wir konsumieren, als wie wir es tun. Botsman erwartet
Grofes: »Wir erleben eine Verschiebung von einer Ich-Kultur hin zu einer Wir-Kultur.«

Im Goya findet sie Ausdruck in einem Event, das Fashionistas zusammenbringt. Aber
das Phanomen geht weit tiber Mode hinaus. Bei den 24 Millionen Nutzern von Netflix,
die gegen eine monatliche Gebuhr Videofilme miteinander teilen, sind es DVDs. Mit
dem Verleih per Post und Internet setzt das kalifornische Unternehmen jéhrlich mehr als
zwei Milliarden Dollar um. Beim weltgrofiten Carsharing-Unternehmen Zipcar nutzen
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650.000 Mitglieder mehr als 9000 L eihautos gemeinsam. Und 3,5 Millionen Couchsurfer
in aller Welt bieten Uber eine Plattform im Internet kostenlos ihr Sofa zum Schlafen an.
Gemeinist ihnen, dass sie die Dinge miteinander teilen. Aus meins und deins wird unser.

Sie konsumieren im Kollektiv.

Und das treibt mitunter bizarre Bliten. Selbst vor der Natur macht der Trend nicht

halt: Auch Gemisebeete werden zum Gemeinschaftsgut. Zehn Kilometer nordwestlich
von Bonn steigt Marion Herrmann von ihrem Fahrrad. Esist vielleicht der letzte milde
Herbstnachmittag des Jahres, und Herrmann, 51 Jahre, Jeans, bequeme Schuhe, will den
letzten Wirsingkohl ernten, bevor die Gartensaison zu Ende geht. Sie wird das Gemiise
einfrieren, auf dem Ackergrundstiick vor Bornheim wéachst mehr, asihre vierkopfige
Familie essen kann: Kurbisse, Spinat, Kartoffeln, Bohnen, Mais, Rote Bete, zwischendrin
stehen Sonnenblumen mit gesenkten Kopfen.

Die Sonne steht tief Gber den Feldern, keine Wolken, V6gel zwitschern, ansonsten ist
Ruhe. »Garten Eden« hat Herrmann ihren Acker getauft, der ihr gar nicht gehort. 1hr
Paradiesist gemietet. Flr 329 Euro hat sie es bei Meine Ernte gepachtet , einem jungen
Unternehmen, das zusammen mit Landwirten Gemisegérten in Stadtndhe vermietet. Von
Mai bis Oktober.

Als Herrmann den 85-Quadratmeter-Acker im Frihjahr Ubernahm, war er bereits mit gut
20 Sorten Gemuise und Blumen bepflanzt. Im Geréteschuppen stehen Spaten und Harken
bereit und ein Wassertank zum Gieféen. Jeden Freitag gibt es eine Gértnersprechstunde mit
dem Landwirt direkt am Feld, und ein wochentlicher Newsletter informiert, worauf es beim
Anbau von Mangold und Porree ankommt. Marion Herrmann genief3t rundum betreutes
Gartnern.

Die 90 Mieter, die sich die 50 Ar grof3e Fléache in Bornheim teilen, kommen aus Bonn
oder Kd&ln, wohnen ohne Garten oder wie Herrmann mit einem, in dem nur Rosen oder
Stiefmtterchen wachsen. Sie sehnen sich nach ein bisschen Natur und dem guten Gefuhl,
Zu wissen, woher das Essen kommt. Die Sehnsucht wéchst. Meine Ernte vermietet Gérten
inzwischen auch in Frankfurt, Kéln, Dusseldorf, an 15 Standorten, néchstes Jahr sollen es
20 sein. Vielerorts sind die Wartelisten lang.

»Ein Schrebergarten kdme fur mich nicht infrage«, sagt Marion Herrmann. Sich jahrelang
an ein Grundstiick zu binden, einem Schrebergartenverein beizutreten, das findet Herrmann
spiefldig. »Ein Mietgarten dagegen ist einfach und praktisch«, sagt sie. Ohne dauerhafte
Verpflichtungen.

Es verandert sich etwasim Verhaltnis zum Besitz. »Die Ara des Eigentums geht zu Ende,
das Zeitalter des Zugangs beginnt«, prophezeite der amerikanische Okonom Jeremy Rifkin
in seinem Buch Access bereits vor zehn Jahren. Das Buch wurde ein Bestseller, aber fur
viele war Rifkin auch ein Zukunftsspinner.
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Heute ist es schwer, ihn ans Telefon zu bekommen. Rifkin verbringt viel Zeit Gber dem
Atlantik, manchmal fliegt er zweimal die Woche hin und her, auf der einen Seite berét

er die Mé&chtigen Europas (Merkel, Barroso und Co.), auf der anderen lehrt er an der
renommierten Wharton School in Philadel phia und steht dem Thinktank Foundation On
Economic Trends in Washington vor.

Rifkin fuhlt sich in seinen V oraussagen bestétigt: »Wir erleben gerade den Anfang
vom Ende eines Konsumverhaltens, wie wir es kennen.« Es sei bald Schluss mit dem
Horten von Besitztimern, glaubt er: »Es beginnt ein neues Zeitalter, in dem wir Glter
befristet und gemeinsam nutzen.« Im Ubergang von einer »industriellen zu einer
kollaborativen Revolution« sieht Rifkin eine neue wirtschaftliche Ara heraufdammern.
Fir Rifkin, der grof3e Worte nicht scheut, ist das »einer der grof3en Wendepunkte der
Menschheitsgeschichtex.

Bevor dies so weit ist, muss die Menschheit aber offensichtlich erst einmal ausmisten. Laut
einer Studie im Auftrag von eBay liegt in Deutschlands Schrénken ungenutzter Hausrat

im Wert von 35,5 Milliarden Euro herum. Jeder Haushalt hortet demnach Gegenstande im
Wert von 1013 Euro, die er nie braucht. Firmen verdienen viel Geld mit dem Einlagern
von Mébeln, Winterreifen, Skiern, Gartengeréten, weil deren Eigentiimer nicht wissen,
wohin damit. Allein die Amerikaner haben Stauraum angemietet, der zusammen dreimal
die Flache von Manhattan ausfillt.

Das viele Zeug, das keiner braucht, ist das Ergebnis eines Mechanismus, der lange ziemlich
gut funktionierte: des Hyperkonsums. Damit die Unternehmen mehr produzieren konnten,
mussten die Menschen mehr kaufen. Und weil die Produkte schneller und schneller auf den
Markt kamen, schafften Verbraucher siein immer kiirzeren Absténden an. Was so entstand,
sei ein »endloser Zyklus von erweiterter Produktion und Konsumg, meint Jeremy Rifkin.

Die neue Generation von Konsumenten stellt nun fest, dass sie oftmals gar nicht die
Produkte will, sondern nur den Nutzen, den sie stiften. Nicht die CD, sondern die

Musik, die diese spielt. Nicht die DV D, sondern den Film, der darauf |auft. Nicht die
Bohrmaschine, die zeitlebens nur 6 bis 13 Minuten im Einsatz ist, sondern Locher in der
Wand. In wachsenden Teilen der Wirtschaft wollen Verbraucher nutzen statt besitzen. Sie
empfinden Eigentum nicht langer als Privileg, sondern eher as Birde. Sie sehnen sich nach
einem leichteren Leben, nach der Leichtigkeit des Nichtbesitzens. Oder wie es der Poet und
Sachbuchautor Mark Levine im New York Times Magazine ausdriickte: »Teilen verhélt sich
zu Besitz wie der iPod zur Achtspurkassette, das Solarmodul zum Kohlebergwerk. Teilen
ist sauber, frisch, urban, postmodern; Besitzen ist langweilig, selbstsiichtig, &ngstlich,
ruckstandig.«

Noch gehdrt Levine zur Minderheit. Noch ist Deutschland eine Meins-Gesellschaft. Laut
einer Studie fur das Bundesumweltministerium von 2010 haben 40 Prozent der Befragten
in den vergangenen drei Jahren nie einen Gebrauchsgegenstand gemietet, fast 30 Prozent
haben nie etwas bei einem Bekannten oder Nachbarn ausgeliehen. Doch die Brauche
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andern sich. Rund ein Drittel der Verbraucher gibt sich aufgeschlossen gegeniiber Formen
des eigentumsl osen Konsums. Oft sind es Menschen mit htherem Bildungsgrad, Familien
mit kleinen Kindern oder jiingere Menschen, die héufiger Wohnung und Arbeitsplatz
wechseln und schon deshalb nicht so viel mit sich herumschleppen wollen.

Die Aufgeschlossenen gehdren vor allem der Generation an, die mit dem Gedanken des
Tauschens und Teilensim Internet vertraut ist. Diein Sozialen Netzwerken die Logik des
Gebens und Nehmens verinnerlicht hat. Dort teilen Nutzer Neuigkeiten (Twitter), Fotos
(Flickr), Videos (YouTube), Interessen (Digg), Freunde (Facebook) oder Geschéftskontakte
(Xing). Diese Netzwerke funktionieren nur, weil Massen kooperieren und Informationen
tauschen.

Wasin der virtuellen Welt selbstverstandlich ist, erobert nun die Welt der Giiter und
Produkte. Die Rdume innerhalb und auRerhalb des Netzes verschmelzen. Und es entstehen
Verbiinde, in denen Menschen reale Dinge gemeinsam nutzen: Fahrréder, Blros, Kiichen,
Bohrmaschinen, Musikinstrumente, Handtaschen, Designeruhren, Kinderspielzeug, auch
Kunst. Alles kann getauscht, geteilt, geliehen werden, bei Firmen oder Privatleuten. Aus
Verkéaufern werden Dienstleister, aus K&ufern Nutzer, aus Mérkten Netzwerke.

Und manchmal werden aus Fremden Bekannte.

Was Paul Gaitzsch und Iris Brettschneider an diesem kalten Novembermorgen in der
Hamburger City zusammenfiihrt, ist froschgriin, hat 60 PS und 120.000 Kilometer auf
dem Zé&hler: ein Nissan Micra, Baujahr 2001. Gaitzsch, 30 Jahre, Jurist, besitzt ihn.
Brettschneider, 40 Jahre, Bankangestellte, braucht ihn, um damit zum Segeln nach Kiel
zu fahren. Wasfolgt, ist Routine: Ein Handschlag zur Begrifdung, Small Talk, dann
Uberreicht Gaitzsch Schllissel und Fahrzeugschein, Brettschneider unterschreibt das
Ubergabeprotokoll.

24 Stunden spéter wird sie den Autoschliissel in Gaitzschs Briefkasten werfen und ihm per
SM S mitteilen, wo genau sie den Wagen abgestellt hat. Brettschneider bezahlt Gaitzsch
flr seinen Micra, der sonst nur herumstiinde, 16,50 Euro am Tag. Dazu kommen 7,50
Euro fur eine Vollkaskoversicherung, die Brettschneider fiir den Schadensfall abschlief3en
musste. »Das ist viel ginstiger als ein Mietwagen, sagt sie. »Und mit Paul ist das total
unkompliziert.« Auch Gaitzsch hat auf Brettschneiders Profilseite im Internet gepostet:
»Wieder super gelaufen! «

Die beiden haben sich auf der Plattform Tamyca kennengelernt (kurz fur Take my car), wo
sich wildfremde Menschen untereinander ihr Auto ausleihen, fiir ein paar Stunden, einen
Tag, eine ganze Woche. Gaitzsch hat dort seinen Micramit Foto eingestellt, Brettschneider
hat ihn kontaktiert, und die beiden haben einen Ubergabetermin vereinbart. Die Website,
die vor gut eéinem Jahr aufmachte, versammelt inzwischen rund 2000 Autobesitzer in ganz
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Deutschland. Seit Kurzem gibt es auch eine App firs Smartphone, die Leihautosin der
direkten Umgebung findet.

Tamycaist eine Alternative zu professionellen Carsharing-Anbietern wie Greenwheels,
Cambio, car2go von Daimler oder Drive Now von BMW. Das Prinzip ist das dasselbe:
Mehrere Menschen teilen sich ein Auto. Carsharing ist der Bereich, in dem der Meins-ist-
deins-Gedanke schon weit fortgeschritten ist. Rund 200.000 Menschen nutzen es allein in
Deutschland, das sind 20 Prozent mehr alsim Jahr zuvor und fast viermal so vielewieim
Jahr 2000. Ihnen stehen 5000 Fahrzeuge zur Verfiigung. Gegentiber den 42 Millionen Pkw,
die hierzulande zugelassen sind, ist das wenig, doch die innige Bindung der Deutschen zum
Automobil I&sst besonders bei jungen Menschen nach.

Waéhrend im Jahr 2000 noch mehr als die Halfte der 18- bis 29-jahrigen Manner ein eigenes
Auto besaly, ist es heute nur noch gut ein Drittel. In der Stadt sind es noch weniger. Laut der
Trendstudie Timescout halten 80 Prozent der jungen Stédter ein Auto fur verzichtbar, 45
Prozent finden Menschen mit dicken Autos unsympathisch. Ein Leben ohne Auto kénnten
sich viele vorstellen, eines ohne Handy und Internet nicht mehr. Fir die Jingeren verliert
der Pkw als Statement iber die eigene Personlichkeit an Bedeutung, die Automarke taugt
nicht mehr als symbolische Selbstergénzung.

Das heif3t nicht, dass diese Generation ganz aufs Autofahren verzichtet, viele wollen nur
nicht unbedingt ein eigenes Fahrzeug. Und das meist aus ganz praktischen Griinden: »Die
Kosten sind hoch«, sagt Brettschneider, »ein Auto rechnet sich fir mich einfach nicht.« In
den vergangenen 15 Jahren sind die Kraftstoffpreise etwa dreimal so stark angestiegen wie
die allgemeinen Lebenshaltungskosten. Hinzu kommen Steuern, Versicherung, die ewige
Suche nach einem Parkplatz, auf dem das Auto dann 23 Stunden am Tag steht. So rechnet
Iris Brettschneider. Warum also ein eigenes Auto besitzen, wenn sie sich den Micravon
Paul Gaitzsch einfach mieten kann?

Angebote wie Tamyca sind neu, nicht aber das Phénomen dahinter. Getauscht und geteilt
haben die Menschen schon, al's das Geld noch gar nicht erfunden war. Und letztlich sind
Wohngemeinschaften, Waschsal ons, Bibliotheken, Hotels oder Taxis nichts anderes als die
gemeinsame Nutzung von Ressourcen. Doch nie war es so einfach, genau das zu finden,
was man sucht. Nirgendwo finden Angebot und Nachfrage so |eicht zusammen wieim
Internet, nirgendwo lassen sich schneller grof3e Massen erreichen. Alles scheint nur wenige
Klicks entfernt. Der Aufwand ist gleich null. Und seit es Soziale Netzwerke wie Facebook
und Minicomputer wie das iPhone gibt, ist der Austausch noch direkter und effizienter.
Teilen wird im wahrsten Sinne kinderleicht.

Zum Beispiel auf der Internetplattform Netcycler , wo Nutzer Alltagsgegenstdnde anbieten,
die sie nicht mehr benétigen, und zugleich auflisten, was sie dafiir haben méchten.
Getauscht wird Ding gegen Ding. Ein Toilettensitz gegen ein Mobiltelefon. Ein Bugelbrett
gegen eine Mikrowelle. Ein Kinderroller gegen ein Waffeleisen. Da direkte Treffer
schwierig sind, erfolgt der Tausch Uber mehrere Ecken. Eine spezielle Software verknupft
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die Angebote und Wiinsche mehrerer Personen. Bis zu finf Nutzer geben Gegensténde
weiter, sodass am Ende zu jedem Wunsch ein Angebot passt.

Es gibt kaum nutzlose Dinge, nur niitzliche am falschen Ort, so die Philosophie dahinter.
Und gute Gefuihle gibt es obendrauf. Den Moment, in dem sich andere firr etwas bedanken,
das man ansonsten weggeworfen hétte, beschreiben Verhaltensforscher als das »warme
innere Leuchten, das sich sonst auch nach selbstlosen Taten einstellt.

Hier ist von Altruismus aber nicht die Rede. Gemeinschaftlich konsumierten meist
Menschen, »die sehr stark an die Prinzipien von kapitalistischen Méarkten und
Eigeninteresse glauben, schreibt Rachel Botsman. Wer Klamotten tauscht statt kauft, spart
Geld. Wer eine Bohrmaschine nur flr einen Tag mietet, spart Stauraum. Wer ein Auto
ausleiht, spart sich Reparatur und TUV. Das passt in eine Gesellschaft, die mobil leben

und flexibel arbeiten will. Und da mehr Teilen und Mieten meistens bedeutet, dass weniger
produziert und verschwendet wird, niitzt die Meins-ist-deins-Wirtschaft auch der Umwelt.
Noch mehr vielleicht dem eigenen Selbstbild. Ausihr kann ein Lebensgefihl erwachsen,
eine smarte und hippe Konsumideologie, die den Carsharing-Pass oder die Bahncard 100
Zu neuen Statussymbolen erhebt.

Vielleicht geht Rachel Botsman zu weit, wenn sie behauptet, der gemeinschaftliche
Konsum verkorpere die »Wiederauferstehung der Gemeinschaft«. Aber in einer Zeit, in
der Familien verstreut leben und Nachbarn einander oft nicht mehr kennen, entstehen
durch Teilen neue Beziehungen. »Wir ahmen Bindungen nach, die friher face to face
stattgefunden haben«, sagt Botsman.

Darum geht es auch bei 9flats, einem Internetportal, auf dem Privatleute ihre Wohnungen
tage- oder wochenweise vermieten. »Uberall auf der Welt wie bei Freunden filhlenc,
verspricht das Berliner Start-up, das rund 25000 Privatwohnungen in mehr als 100
Landern an Touristen und Geschéftsreisende vermittelt. Der Mann dahinter ist Stephan
Uhrenbacher, 42 Jahre. Vor sechs Jahren griindete er das Portal Qype, auf dem Nutzer
Restaurants, Hotels oder Sehenswiirdigkeiten in Stadten bewerten. Anfang des Jahres
brachte er Sflats auf den Markt.

Uhrenbacher jettet zwischen London, San Francisco, Vaencia und Berlin hin und her.
Heute empféngt er in einem kahlen Biro im Hamburger Schanzenviertel. Leere Wande,
auf dem Tisch nur ein paar Laptops, mehr nicht. 9flats richte sich an Leute wieihn, die
keine Lust mehr auf Zimmerservice verspirten, sagt Uhrenbacher. »Nichttouristen« nennt
er sie. Menschen, die sich an einem Wochenende in Miinchen wie echte M iinchner fihlen
und entsprechend wohnen wollen: in eéinem Altbau mitten in Schwabing zum Beispiel.
Mit Nachbarn, Cafés, Boutiquen. Es geht nicht mehr nur ums Ubernachten, es geht ums
Erleben. Im Schnitt kosten die Wohnungen bei 9flats rund 80 Euro am Tag, frische Laken
und Handtticher inklusive. Sflats kassiert 15 Prozent Provision.
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Die Firmaist ein Klon von Airbnb , kurz fir air bed & breakfast (L uftmatratze und

Friihstiick), das in den USA seit dem Start 2008 mehr als zwei Millionen Ubernachtungen
vermittelt hat. Das kalifornische Unternehmen sammelte bereits 120 Millionen Dollar von
Kapitalgebern ein, Analysten bewerten esmit 1,3 Milliarden Dollar. In New Y ork kommt
auf zehn Hotelzimmer bereits eine Airbnb-Unterkunft.

Warum vermieten Menschen ihre Wohnung an Wildfremde? »Weil sie einander
vertrauen«, sagt Stephan Uhrenbacher. Bisher sei nur einmal eine Pfanne zerkratzt worden
und ein Rollo kaputtgegangen, erzadhit er. Spektakuldr war dagegen der Fall einer Frau in
San Francisco, deren Apartment eine Airbnb-Mieterin mutwillig verwistet hatte. Seither
bietet die US-Firma eine Art Kulanzregelung an, die Gastgeber nach Diebstahl oder
Vandalismus mit bis zu 50.000 Dollar entschédigt.

Der Vorfal in Kalifornien war schlimm, aber gemessen an der Zahl der Buchungen,
geschieht erstaunlich wenig. »In den allermeisten Féllen geht alles gut«, heifdt es bei
Airbnb. Tatséchlich bewerten Mieter und Vermieter einander fast immer positiv. Das gilt
nicht nur fir Wohnungen. Bei der Auktionsplattform eBay, wo ales Mégliche versteigert
wird, sind die Beurteilungen fir Verkaufer nur in einem Prozent der Félle negativ, bei den
Kéufern sind es zwel Prozent.

Warum verhalten sich die allermeisten ansténdig, auch wenn sie den anderen gar nicht
kennen? Aus Eigeninteresse, glaubt die Autorin Rachel Botsman. »Nutzer wissen, dassihr
Verhalten heute Auswirkungen hat auf ihre Fahigkeit, morgen Geschéfte zu machen.« Wer
zuverlassig ist, bekommt eine gute Bewertung. Wer gut bewertet wird, dem vertrauen auch
andere. Wer sich danebenbenimmit, bekommt hingegen ein schlechtes Rating — fir jeden im
Netzwerk sichtbar. Mit ihm lasst sich niemand mehr ein, die Gruppe grenzt ihn aus. Soziae
Kontrolle per Mausklick.

Der eigene Ruf ist also Kapital. Er entscheidet Uber die Zugehorigkeit zur Gemeinschaft.
Ihn zu schiitzen wird zur Uberlebensfrage im Netzwerk, Vertrauen wird zur sozialen
Wahrung. Irgendwann, sagt Rachel Botsman, werde unser Ruf »wertvoller und wichtiger
sein als unsere Kreditwirdigkeit«.

Kann aus der Meins-ist-deins-Okonomie gar eine neue Gesellschaft hervorgehen?

Wenn, dann tber den Preis. Eigentum wird sicher nicht verschwinden, aber Besitz

konnte sich bei vielen Dingen nicht mehr rechnen. Noch sind T-Shirts, Handys oder
Bohrmaschinen preiswert genug, die meisten kénnen sie bezahlen. Doch wenn die Preise
erst einmal die wahren Kosten widerspiegeln, aso auch die Schaden fir die Umwelt, dann
koénnte mehr gemeinschaftlicher Konsum notwendig werden. Er kdnnte irgendwann so
selbstverstandlich sein wie der Austausch von Informationen im Internet, wo Massen von
Nutzern gemeinsam Werte schaffen. Wo sie lernen, dass kein Verhalten ohne Folge bleibt.
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Esist aso nicht die Hoffnung auf einen neuen Menschen, welche die Meins-ist-deins-
Okonomie antreibt. In ihr leben nicht die besseren K onsumenten, sie gehen nur besser
miteinander um. Ganz unfreiwillig.
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